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سرد القصص الرقمي 

هي طريقة بسيطة ومبتكرة يتعلم من خلالها الأفراد ذوو

الخبرة المحدودة أو المعدومة في صناعة الأفلام بالآلة 

م الافتراضية كيفية عرض قصة شخصية في شكل أفلا

.  متعددة
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سرد القصص الرقمي 

:سالةتشمل الموارد المستخدمة للتعبير عن القصة ونقل الر

الأفلام والتصوير الفوتوغرافي

.والرسوم المتحركة والموسيقى

ر قد يتم نشر هذه القصص على نطاق أوسع وبسرعة أكب

مثل صفحاتمنصات الإنترنت من أي وقت مضى من خلال 

.الويب والمجلات ومواقع التواصل الاجتماعي
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سرد القصص الرقمي 

رتطويتمبينماجديدمفهومليسالرقميةالقصةرواية

الزوما،التكنولوجياباستخدامالقديمالقصصيالسرد

الدولفيوخاصةمحدودالتعليممجالداخلاستخدامه

المحتوىجميعالماجستيرلطلابيقدمبريطانياففيالعربية

.رقميةقصصروايةهيئةعلىالعلمي
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الفرق بين القصة الرقمية وسرد القصة الرقمية 

وجه 

ةالمقارن
Digital Storyالقصة الرقمية 

 Digitalالقصة الرقمية سرد

Storytelling

المفهوم

هي حوار بين مجموعة من 

الشخصيات وكل شخص يقوم 

.بدوره

ن وهنا الشخصيات تؤدي دورها العملي ولك

كد هناك راوي يقدم ويربط بين الأحداث ويؤ

.على المفاهيم التي يريد توصيلها

الخصائص

.تستلزم جهد ووقت في الإنتاج-1

قائمهههههههه علهههههههى الحهههههههوار بهههههههين -2

.الشخصيات

.تزداد قيمتها مع تعليم اللغات-3

تههزداد قيمتههها عنههد تقههديمها علههى-4

.هيئة نصوص مكتوبة

وكأنههههه مشههههارك فههههي تلقههههييتفاعههههل الم-1

.الأحداث

.المتلقي لدى أثرها أكثر بقاء-2

.سهلة وسريعة في الإنتاج-3

.نتبادل سريع للخبرات بين المتعلمي-4
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قوة رواية القصص الرقمية مقارنة برواية القصص التقليدية

ص بالمقارنهههة مهههع روايهههة القصهههص التقليديهههة، تعتبهههر روايهههة القصههه

دي إلههى الرقميهة أكثههر تكههاملاي بكثيههر وتتضههمن عوامهل غيههر لغويههة تههؤ

الصهههور والمهههؤثرات البصهههرية والموسهههيقى . ظههههور روايهههات جديهههدة

ة التصههويرية ليسههت مجههرد إضههافات للقصههةا فهههي مكونههات حاسههم

ميههة ونتيجههة لههذلك، فههين روايههة القصههص الرق. وغيههر قابلههة للفصههل

تتطلههب التنههوا، والتحفيههز متعههدد الحههواس، ومجموعههة متنوعههة مههن

.القنوات الإعلامية
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إعلاميإنتاجكأدواتالذكيةالهواتفاستخدام

ا يعتبهههر الههههاتف أو الموبايهههل مهههن أكثهههر الوسهههائل الإلكتروني هههة تههه أثيري

ا الههى معههايير كثيههرة، وبمهها أن  ههه ذا بههالإعلام الحههالي، وذلههك اسههتنادي

ههة فههي عههالم  تنهها ميههديا، بالسوشههلالجهههاز الههذكي طبههع مكانتههه الخاص 

.ذاتهاكزاوية إعلامي ة مستقل ة بحد  ” الرقميةالقصص”بـنسمع 

يو بواسهطة وانطلاقيا من ذلك لا بد  من الغوص في كيفي هة إنتهاج الفيهد

ليههها الهههاتف، الأمههر الههذي يعههد  ثههورة تكنولوجي ههة تسههتح  الإضههاءة ع

.والسعي لتطويرها 



أنماط رواية القصة الرقمية 

النمط 
السمعي 

النمط المرئي 

النمط 
المكتوب 
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الرقميةالقصصمكونات

وجهة النظر 

السؤال الدرامي 

المحتوى 
العاطفي 

نغمة الصوت 
الخاصة 

قوة الموسيقى 
التصويرية 

التكلفة 
الاقتصادية 

السرعة 
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ريقةبطتقدمولا،مختلفةنظروجهاتالقصصسردتحملوأنلابد

نظروجهاتمراعاةمنلابدكما،الوقائعسردمثلمجردة

فيوخاصةالنظروجهاتفيصداميحدثلابحيثالجمهور

يلائمالعرضيكونأنفلابدالحياتيةالقيمأوالتاريخيةالقصص

.المعاصرالواقع
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لاحتفاظاويتمالروايةبدايةفيالجمهوراهتماميثُيرسؤالطرحيتم

عنالإجابةيتمأنإلىالروايةعرضطوالالجمهوربيهتمام

.الروايةنهايةفيالسؤال

زيادةعلىيساعدالرقميةالقصةلروايةعاطفيمحتوىتوافر

والموسيقىالتأثيراتخلالفمن،الجمهورلدىالاهتماممساحة

رةفتطوالالجمهوربيهتمامالاحتفاظيمكنللراويالصوتونبرة

.العرض
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والذي"الراويصوت"يمثلالرقميةالقصصروايةفيالصوت

أنىويراع،للروايةالرئيسالعصبويمثل،القصةبروايةيقوم

المحركولكنهالقصةعلىتعلي قراءةمجردليسهناالصوت

اميكونحتىللصوتالجيدالاختيارمنلابدلذلكلهاالأساسي ؤثري

نمأكثرالصوتتسجيليتموعادة،الجمهورعلىإيجابيبشكل

.المحاولاتأفضلعلىالاستقراريتمثممرة
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االموسيقى اعنصري صادقيرتعبفهي،الرقميةالقصةسردفيهامي

منالجمهورنقللهاويمكنالروايةفيطرحهاالمرادالمشاعرعن

اأخرىحالةإلىحالة ،لذلكالتمهيدلهايمكنالأقلعلىأو،تمامي

مهورللجالترقبمنحالةإضافةلهايمكنالتصويريةوالموسيقى

تخدامإسفيالشديدالحذرهنايراعىولكنالإنتباهجذبفيتساهم

.يةسلببنتائجتأتيلاحتىالتصويريةالموسيقىوتوظيف
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ةروايإنتاجتواجهالتيالمشكلاتأكبرمنعامبشكلالإقتصاد

داماستخإلىالقصةروايةمصممييسعىحيث،الرقميةالقصة

هأنحينفي(....،الفيديو،الصور)الوسائطمنممكنكمأكبر

ادوالاعتمبل،الوسائطمنمحدودعددمعذاتهاالقصةإنتاجيمكن

.الحالاتبعضفيالمكتوبالنصعلىفقط
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،الرقميةالقصةروايةعرضفيواضحةوتيرةوجودمنلابد

إلىوجدانيةحالةمنالجمهورإنتقالعلىالوتيرةهذهتعملحيث

سردسرعةخلالمنإيجادهايمكنالوتيرةفيوالتعديلأخرى

الفترة،الراويصوتسرعةمعدل،الموسيقىإيقاا،الأحداث

لكبينإتساقهناكيكونأنيراعىولكنالصورلعرضالزمنية

،لتشغي،تقليل،تسريع)فيالحرصمنفلابدالعناصرهذه

.الرقميةالقصةعناصرعرض(إيقاف
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مراحل إنتاج القصة الرقمية

كتابة نص القصة: المرحلة الأولى •

إعداد السيناريو : المرحلة الثانية •

إعداد السيناريو المصور : المرحلة الثالثة •

الحصول على المصادر : المرحلة الرابعة •

الإنتاج: المرحلة الخامسة •

التشارك : المرحلة السادسة •
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مراحل إنتاج القصة الرقمية

نص كتابة : المرحلة الأولى •

دتحدييتمالخطوةهذهفي

،ةللقصالرئيسيةالفكرة

عادةإالقصةلكاتبويسُمح

حتىمرةمنأكثركتابتها

.يةالنهائالصيغةإلىيصل
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مراحل إنتاج القصة الرقمية

إعداد السيناريو : المرحلة الثانية •

حديدتفييساهمالسيناريو

لروايةالأساسيالشكل

طالوسائوعناصر،القصة

سوفالتيالمتعددة

،عرضهافيتستخدم

ارةإثأكثرلتصبحسعييا

.للجمهور
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مراحل إنتاج القصة الرقمية

إعداد السيناريو المصور : المرحلة الثالثة •

دتحدييتمالخطوةهذهفي

المتعددةوالوسائطالنص

فياستخدامهاالمراد

بالقصةمحددةأماكن

فيهمتسادقيقةوبتفاصيل

الخطوةتنفيذتسهيل

.التالية
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مراحل إنتاج القصة الرقمية

الحصول على المصادر : المرحلة الرابعة •

الوسائطعلىالحصوليتمهنا

روايةلإنتاجالمطلوبةالمتعددة

الإنترنتخلالمنسواء،القصة

،الشخصيالكمبيوترخلالمنأو

مساعدةأجهزةخلالمنأو

رتصويكاميرا،الضوئيكالماسح

.وغيرهما.....رقمية
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مراحل إنتاج القصة الرقمية

الإنتاج: المرحلة الخامسة •

باستخداموذلكالرقميةالقصةروايةإنتاجيتمالخطوةهذهفي

مثل Mobile  Appأو Desktopخلالمنإماالمناسبةالبرامج

.البرامجمنوغيرهما Moviemaker ،   Photo storyبرنامج
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مراحل إنتاج القصة الرقمية

التشارك : المرحلة السادسة •

صةالقلروايةالتشاركيتم

إتاحتهاخلالمنالرقمية

شبكةعلىللجمهور

شبكةعلىأوالإنترنت

داخل Intranetداخلية

علىأو،مامؤسسة

.CDمدمجةاسطوانات



الحركةالزمنالصوتالصورةالمحتوى النصيالمشهد

ةالافتتاحي

عنوان القصة 

مؤلف القصة 

الجهة

خلفية مكتوب 

عليها عنوان 

ومؤلف القصة 

وشعار الجهة

خلفية 

بمؤثرات

صوتية

ث20

من شعار الجهة 

مرورًا على 

محتويات 

.الصورة

نموذج مقترح لصياغة سيناريو القصة الرقمية 
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خطوات تصميم وتطوير القصص الرقمية 

 تأكد .1
 
ا إعداداتأن ة،الغرفلإضاءةملائمةالكامير

الملتقطو الفيدييكونل لك  بالتصوير،البدءقبل

 
 
.داكنا

اتمزودةالحديثةالذكيةالهواتف.2 يةعالبكامير

الخيار  ،Full HDجودةذاتصورةتوفر الدقة،

محجسيكونلكنالتلفزيون،لشاشةالأفضل

 الفيديو 
 
ا قد لذا ه،وتحميلإرسالهوسيصعبكبير

  p 720بجودةالكتفاءيفضل
 
.أحيانا
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خطوات تصميم وتطوير القصص الرقمية 

ولطنفسعلىليكونالهاتف،ترفعأنعلىاحرص.3

خص،
 
ةالنظر ليستطيعالش أنحاولو العدسة،إلىمباشر

  ضمنعيناهتكون
.الشاشةثلث 

د الموجو الميكروفوناستخدمالصوت،جودةلزيادة.4

صلمنفميكروفونأو بالهاتف،الخاصةالأذنبسماعات

كه لاسلكيةالالميكروفوناتبعضهناك.بالهاتفوشب 

  
  .«وثبلوت»طريقعنبالهاتفتصلها أنيمكنالث 

 
ف

  التصوير عند »ري    حأو ضجيجهنالككانحال
 
ف

.«الخارج
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خطوات تصميم وتطوير القصص الرقمية 

وير،التصجودةلتحسير  للهاتفالأخرىالإضافاتمن.5

  Gimbalأو Tripodللهاتفومثبتإضافية،عدسات

Stabiliser   خلالالهاتفحملمهمةمنيعفيكلك

.التصوير

  تساند تطبيقات.6
 
،Filmic Proالتصوير؛مرحلةف

 ProShot، Mavis، Cinema FV5. Open Camera
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خطوات تصميم وتطوير القصص الرقمية 

لىعالمقاطعنقلبالإمكانالتصوير،منالنتهاءبعد .7

Flash disk بالهاتفخاص، نقلثم  ومنالذك 
ُ
إلىت

الهواتفتطبيقاتلكن.المونتاجمرحلةلتبدأ الكومبيوتر،

 أثبتتالذكية
 
  جدارتها مؤخرا

 
بالإمكانحوأصبالعالم،هذا ف

ةالمونتاج .الهاتفعلىمباشر

 iMovie، Lumaالهاتف؛علىللمونتاجتطبيقات.8

Fusion، Power Director، Kinemaster، VLOGIT، 

CUTE CUT، INSHOT، Adobe Premier Rush
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VN Mod APK Video Editor Download

المحمولبالهاتفالمونتاجتطبيقاتأشهرمنيعد

هلسهولتلهاللجوءوالمحترفونالمبتدئونويستطيع

الفيديوهاتومونتاجتحريرعلىوقدرته،واحترافيته

.التفاعليةالملصقاتواستخداممرنةبطريقة
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CapCut - Video Editor – Application

يديوهاتفإنتاجعلىتساعدكأنيمكنالتيالتطبيقاتثاني

.عديلللتالجاهزةالقوالبمنمميزةباقةتقديممعاحترافية،
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InShot - Video Editor & Maker

وفرويباحترافية،والصورالفيديوهاتتحريريستطيع

توالانتقالاالمؤثراتمجالفيوتحديدياالمساعدةالأدوات

.عةمتأكثرالفيديوصناعةعمليةيجعلمماالمشاهد،بين
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VivaCut professional video editing

وهات،الفيديتعديلفياستخدامهوبساطةبسهولةيشتهر

وأحجامها،حركتهافيوالتحكمالمقاطع،دمجإمكانيةمع

ا الذكاءتقنياتبيضافةعليهالتحديثجرىومؤخري

.الاصطناعي



34

KineMaster Mobile Video Editing

ترالفلاأوالأدواتصعيدعلىالدوريةبتحديثاتهيتميز

مباشربشكلالفيديوتسجيلميزةفيهوتتوفرالمساعدة،

ا،فعليهالمطلوبةالتأثيراتوتطبي التعديلاتوإجراء وري

ثمالكاملبالفيديوتسجيليتمحتىالانتظارإلىالحاجةبدون

.رالتحريفيللبدءالتطبي إلىالمعرضمناستيراده
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صناعة المحتوى الرقمي  

وضع الفكرة 1

قبل البدء في إنشاء الفيديو الإعلاني، يجب تحديد أهداف 

وموضوا الإعلان والجمهور المستهدف والرسالة المراد 

نقلها، بجانب المدة الزمنية المتوقعة، مما يساعد في اتخاذ 

. القرارات الصحيحة بشأن المحتوى والمونتاج لاحقيا
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صناعة المحتوى الرقمي  

كتابة السيناريو 2

من المهم إعداد خطة عمل وكتابة نص قصير يرتب 

المشاهد والمقابلات المطلوبة في الفيديو الإعلاني، مما 

يساهم في توفير الوقت والجهد، قبل الانتقال إلى موقع 

. التصوير
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صناعة المحتوى الرقمي  

التجهيز والاستعداد 3

من حيث اختيار الموقع المناسب لتصوير الفيديو والتأكد

من توفر الإضاءة والمساحة اللازمة لالتقاط المشاهد 

الاحترافية، مع ضرورة فحص المعدات قبل التصوير مثل 

والإضاءة المساعدة ( ترايبود)الميكروفون وحامل الهاتف 

. إن لزم الأمر
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صناعة المحتوى الرقمي  

التصوير 4

قبل تشغيل كاميرا الهاتف المحمول قم بترتيب الديكور 

والعناصر اللازمة في المشهد بشكل جذاب، ومن ثم تبدأ 

مرحلة تصوير المشاهد واللقطات وفقيا للسيناريو المحدد 

. مسبقيا
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صناعة المحتوى الرقمي  

إضافة المؤثرات 5

  يستلزم الفيديو الإعلاني رفع معدلات الجذب والتأثير وف

، الأمر يتطلب تسجيل "أقوى رسالة بأقصر مدة"مبدأ 

صوت مباشر أو دمج تأثيرات بصرية وتحسينات صوتية 

ومقاطع موسيقية تتناسب مع المضمون قبل البدء 

. بالتحرير النهائي ولكن بانضباط وبدون إفراط
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صناعة المحتوى الرقمي  

المونتاج 6

تتلخص هذه المرحلة بفلترة المشاهد وتقسيمها وف  

المضمون أو فكرة التصوير وحذف غير الصالح منها، قبل 

البدء في المونتاج النهائي على الخط الزماني، مع إضافة 

الترجمة والشروحات الداخلية وعلامات التصنيف 

. إن كانت مطلوبة( الهاشتاج)
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صناعة المحتوى الرقمي  

النشر  7

تعتبر هذه المرحلة العصب الأساس في نجاح الفيديو 

الإعلاني من عدمه، إذ من الأهمية معرفة أوقات الذروة 

واختيار التوقيت الأمثل للنشر وف  موضوا الفيديو، 

.وكذلك المنصة والشكل المناسب
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